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1.    Опис навчальної дисципліни 

 
 

Найменування показників Характеристика дисципліни за 
формами навчання 

Денна 
 

Вид дисципліни вибіркова 
Мова викладання, навчання та оцінювання українська 
Загальний обсяг кредитів/годин 3/90 
Курс 2  
Семестр 3  
Кількість змістовних модулів 2 
Обсяг кредитів 3  
Обсяг годин, в тому числі: 90  
Аудиторні 24  
Модульний контроль 6  
Семестровий контроль –  
Самостійна робота 60  
Форма семестрового контролю залік  

 
 

2. Мета та завдання навчальної дисципліни 
Метою дисципліни є формування у студентів системи знань, яка базується на 

опануванні теоретичними і практичними засадами використання рекламних 
технологій в сфері фізичної культури та спорту. 

Завдання дисципліни:  
1. формування у студентів уяви про особливості застосування рекламних 

технологій фізкультурно-спортивними організаціями; 
2. формування у студентів розуміння основного змісту та характеру 

компонентів реклами в спорті; 
3. формування у студентів навички аналізу і прогнозування застосування 

рекламних каналів в сфері фізичної культури та спорту. 
4. формування у студентів здатності до пошуку, оброблення та аналізу 

інформації з різних джерел; 
5. формування у студентів здатності генерувати нові ідеї (креативність); 
6. формування у студентів здатності до критичного осмислення проблем у 

сфері фізичної культури і спорту, оригінального мислення; 
7. формування у студентів здатності до застосування сучасних 

інформаційно-комунікаційних технологій при виконанні професійних 
завдань. 

 
3. Результати навчання за дисципліною 
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• Випускник демонструє здатність використовувати особливості застосування 
рекламних технологій фізкультурно-спортивними організаціями. 

• Випускник демонструє розуміння основного змісту та характеру 
компонентів реклами в спорті. 

• Випускник демонструє навички аналізу і прогнозування застосування 
рекламних каналів в сфері фізичної культури та спорту. 

• Випускник демонструє здатність аналізувати особливості, протиріччя та 
перспективи розвитку сучасної сфери фізичної культури і спорту, критично 
осмислювати проблеми у галузі та на межі галузей знань. 

• Випускник демонструє здатність відшуковувати необхідну інформацію у 
науковій літературі, базах даних, інших джерелах, аналізувати та оцінювати 
цю інформацію.  

 
 

4. Структура навчальної дисципліни 
 

Тематичний план для денної форми навчання 
 

Назва змістових модулів, тем 

У
сь

ог
о 

Розподіл годин між видами 
робіт 

Аудиторна: 

С
ам

ос
ті

йн
а 

Л
ек

ці
ї  

С
ем

ін
ар

и  

П
ра

кт
ич

ні
 

Л
аб

ор
ат

ор
ні

 

Ін
ди

ві
ду

ал
ьн

і 
Змістовий модуль 1. Теоретичні основи реклами в галузі ФКіС 

Тема 1. Вступ в дисципліну «Реклама у 
спорті» 16 2 4 - - - 10 

Тема 2. Основні види та носії реклами в 
галузі ФКіС 14 2 2 - - - 10 

Тема 3. Комунікаційні характеристики 
реклами в спорті 14 2 2 - - - 10 

Модульний контроль 2 - - - - - - 
Разом за змістовим модулем 1 46 6 8 - - - 30 

Змістовий модуль 2. Імплементація рекламних технологій в практичній 
діяльності фізкультурно-спортивної організації 

Тема 4. Рекламна політика фізкультурно-
спортивної організації 21 2 4 - - - 15 

Тема 5. Управління рекламною діяльністю 
в спорті 19 2 2 - - - 15 

Модульний контроль 4 - - - - - - 
Разом за змістовим модулем 2 44 4 6 - - - 30 
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Усього: 90 10 14    60 
 
 

5. Програма навчальної дисципліни 
 
Змістовий модуль 1. Теоретичні основи реклами в галузі ФКіС. 

 
Лекція 1. Вступ в дисципліну «Реклама у спорті».  

Основні питання / ключові слова: Історія розвитку реклами. Місце реклами в 
системі маркетингових комунікацій фізкультурно-спортивної організації. Основні 
риси та функції реклами в спорті. Характеристика сучасного рекламного процесу.  

 
Семінарське заняття 1-2. Вступ в дисципліну «Реклама у спорті». 

Основні питання / ключові слова: Історія розвитку реклами. Місце реклами в 
системі маркетингових комунікацій фізкультурно-спортивної організації. Основні 
риси та функції реклами в спорті. Характеристика сучасного рекламного процесу.  

Рекомендовані джерела: 
Основні: 1-5. 
Додаткові: 2, 3, 7, 11. 
Інформаційні ресурси: 1-5. 

 
Лекція 2. Основні види та носії реклами в галузі ФКіС.  

Основні питання / ключові слова: Основні типи й види реклами в спорті. 
Характеристика носіїв реклами. Фактори, що впливають на вибір засобів 
поширення реклами. 
 
Семінарське заняття 3. Основні види та носії реклами в галузі ФКіС.  

Основні питання / ключові слова: Основні типи й види реклами в спорті. 
Характеристика носіїв реклами. Фактори, що впливають на вибір засобів 
поширення реклами. 

Рекомендовані джерела: 
Основні: 1-5. 
Додаткові: 1, 2, 4, 8, 10. 
Інформаційні ресурси: 1-5. 

 
Лекція 3. Комунікаційні характеристики реклами в спорті.  

Основні питання / ключові слова: Схема рекламної комунікації.  Рекламне 
звернення як центральний елемент реклами. Психологічний аспект реклами. 
Особливості стилю рекламного звернення в спорті. 

 
Семінарське заняття 4. Комунікаційні характеристики реклами в спорті.  

Основні питання / ключові слова: Схема рекламної комунікації.  Рекламне 
звернення як центральний елемент реклами. Психологічний аспект реклами. 
Особливості стилю рекламного звернення в спорті. 
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Рекомендовані джерела: 
Основні: 1-5. 
Додаткові: 1-3, 7, 8. 
Інформаційні ресурси: 1-5. 

 
Змістовий модуль 2. Імплементація рекламних технологій в практичній 

діяльності фізкультурно-спортивної організації. 
 

Лекція 4. Рекламна політика фізкультурно-спортивної організації.  
Основні питання / ключові слова: Зміст та цілі рекламної політики 

фізкультурно-спортивної організації. Організація та проведення рекламних 
досліджень. Основні підходи до розробки рекламного бюджету. Участь 
фізкультурно-спортивної організації у виставках та змаганнях. Формування іміджу 
фізкультурно-спортивної організації. 

 
Семінарське заняття 5-6. Рекламна політика фізкультурно-спортивної 
організації.  

Основні питання / ключові слова: Зміст та цілі рекламної політики 
фізкультурно-спортивної організації. Організація та проведення рекламних 
досліджень. Основні підходи до розробки рекламного бюджету. Участь 
фізкультурно-спортивної організації у виставках та змаганнях. Формування іміджу 
фізкультурно-спортивної організації. 

Рекомендовані джерела: 
Основні: 1-5. 
Додаткові: 2, 3, 7, 11. 
Інформаційні ресурси: 1-5. 

 
Лекція 5. Управління рекламною діяльністю в спорті.  

Основні питання / ключові слова: Основні елементи управління рекламною 
діяльністю в спорті. Планування рекламної діяльності. Правові аспекти рекламної 
діяльності в спорті. Практика регулювання рекламної діяльності. 
 
Семінарське заняття 7. Управління рекламною діяльністю в спорті.  

Основні питання / ключові слова: Основні елементи управління рекламною 
діяльністю в спорті. Планування рекламної діяльності. Правові аспекти рекламної 
діяльності в спорті. Практика регулювання рекламної діяльності. 

Рекомендовані джерела: 
Основні: 1-5. 
Додаткові: 2, 3, 7, 11. 
Інформаційні ресурси: 1-5. 
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6. Контроль навчальних досягнень 
 

6.1. Система оцінювання навчальних досягнень студентів 
 

Вид діяльності 
студента 

Максимальна 
кіл-ть балів 
за одиницю 

Модуль 1 Модуль 2 
Кіл-ть 

одиниць 
Максимальна  
кіл-ть балів 

Кіл-ть 
одиниць 

Максимальна   
кіл-ть балів 

Відвідування 
лекцій 

1 3 3 2 2 

Відвідування 
семінарських 
занять 

1 4 4 3 3 

Робота на 
семінарському 
занятті 

10 4 40 3 30 

Виконання 
завдань для 
самостійної 
роботи 

5 3 15 2 10 

Виконання 
модульної 
роботи 

25 1 25 2 50 

Разом:   87  95 
Максимальна кількість балів: 182   
Розрахунок коефіцієнта: 182/100=1,82   

 
6.2. Завдання для самостійної роботи та критерії їх оцінювання 

 
Завдання для самостійної роботи подаються у вигляді письмових 

контрольних робіт в електронному вигляді. Кожна робота оцінюється від 1 до 5 
балів. 

Форма подання результатів виконаного завдання: документ MS Word.  
 
Тематика завдань для самостійної роботи:                                                                                         

1. Визначення особливостей створення бренду спортивної компанії (на прикладі 
відомих брендів спортивного одягу, взуття, товарів тощо). 

2. Характеристика соціальної реклами в спорті (навести приклади використання 
спортивних змагань, команд, спортсменів для висвітлення соціальних 
проблем). 

3. Підготовка рекламного звернення фізкультурно-спортивної організації. 
4. Планування рекламного бюджету ФСО. 
5. Стисла характеристика основних нормативно-правових документів, які 

регламентують рекламну діяльність в Україні. 
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Критерії оцінювання: 
 

Кількість 
балів 

Оцінка 

5 представлений матеріал повністю розкриває тему, містить 
додаткові  інформативні відомості або пояснення, оформлено за 
вимогами  

4 тема розкрита достатньо повно, містить виключно інформативний 
фактаж 

3 наявні певні неточності у викладенні матеріалу, містить 
невідповідності оформлення 

2 є неточності у викладенні матеріалу, відсутня логічна 
послідовність, існують недоліки у оформленні 

1 матеріал представлено частково, допущені фактичні помилки в 
змісті роботи 

 
Кількість балів за роботу на семінарських заняттях залежить від дотримання 

таких вимог: 
ü своєчасність виконання навчальних завдань; 
ü повний обсяг їх виконання; 
ü якість виконання навчальних завдань; 
ü самостійність виконання; 
ü творчий підхід у виконанні завдань; 
ü ініціативність у навчальній діяльності. 

 
6.3. Форми проведення модульного контролю та критерії оцінювання 
 
Форма контролю — електронне тестування або виконання проекту. 
Модульний контроль проводиться у формі тестування. Результати 

оцінювання навчальних досягнень кожного студента автоматично заносяться до 
електронного журналу після тестування. За правильну відповідь на кожне 
запитання тесту студент отримує 1 бал. Максимальна кількість балів за 
контрольний тест - 25 балів. 

Критерії оцінювання модульного електронного тестування: 
 

Оцінка Кількість 
балів 

Відмінно 
Знання, виконання в повному обсязі з незначною кількістю (1-2) 
несуттєвих помилок (вищий рівень) 

24 - 25 

Дуже добре 
Знання, виконання в повному обсязі зі значною кількістю (3-4) 
несуттєвих помилок  (вище середнього рівень) 

21 - 23 

Добре 18 – 20 
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Знання, виконання в неповному обсязі з незначною кількістю (1-
2) суттєвих помилок (середній рівень) 
Задовільно 
Знання, виконання в неповному обсязі зі значною кількістю (3-5) 
суттєвих помилок/недоліків (нижче середнього рівень) 

13 – 17 

Достатньо 
Знання, виконання в неповному обсязі, але є достатніми і  
задовольняють  мінімальні вимоги результатів навчання  
(нижче середнього рівень) 

10 -13 

Незадовільно 
Знання, виконання недостатні і не задовольняють  мінімальні 
вимоги результатів навчання з можливістю повторного 
складання модулю (низький рівень) 

6 – 9 

Незадовільно 
З обов'язковим повторним курсом модуля (знання, вміння 
відсутні) 

1-5 

 
 Завдання для модульного проєкту:                                                                                         
Проаналізувати особливості використання мережі Інтернет в рекламних 

цілях фізкультурно-спортивної організації (визначення, види, характеристика 
рекламного каналу). Скласти медіаплан і кошторис витрат на проведення 
рекламної кампанії у мережі Інтернет (строком на 1 рік). 

 
Критерії оцінювання проекту: 

Оцінювання теоретичної частини роботи - 25 балів: 
Кількість 

балів 
Оцінка 

20-25 представлений матеріал повністю або на достатньому рівні 
розкриває тему, містить додаткові  інформативні відомості або 
пояснення, оформлено за вимогами 

10-19 є неточності у викладенні матеріалу, відсутня логічна 
послідовність, існують недоліки у оформленні 

0-9 робота не відповідає вимогам, виконана за іншою темою; матеріал 
представлено частково, допущені фактичні помилки в змісті 
роботи 

 
Оцінювання практичної частини роботи (презентації) - 25 балів: 

Кількість 
балів 

Оцінка 

20-25 представлений матеріал оформлено за вимогами. має ілюстративне 
та графічне доповнення, не містить граматичних і лексичних 
помилок 
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10-19 є неточності у викладенні матеріалу, відсутня візуалізація деякого 
матеріалу, існують недоліки у оформленні, декілька граматичних і 
лексичних помилок 

0-9 презентація не відповідає вимогам, виконана за іншою темою; 
містить багато граматичних і лексичних помилок в текстовій 
частині роботи, відсутнє ілюстративне та графічне доповнення 

 
 

6.4. Форми проведення семестрового контролю та критерії 
оцінювання 
 Форма контролю – залік. 

6.5. Орієнтовний перелік питань семестрового контролю 
6.6 Шкала відповідності оцінок 

 
  

Рейтингова 
оцінка 

Оцінка за 
стобальною 

шкалою 

Значення оцінки 

A 90 – 100 балів Відмінно – відмінний рівень знань (умінь) в межах обов’язкового 
матеріалу з можливими незначними недоліками 

B 82-89 балів Дуже добре – достатньо високий рівень знань (умінь) в межах 
обов’язкового матеріалу без суттєвих (грубих) помилок 

C 75-81 балів Добре – в цілому добрий рівень знань (умінь) з незначною 
кількістю помилок 

D 69-74 балів Задовільно – посередній рівень знань (умінь) із значною кількістю 
недоліків, достатній для подальшого навчання або професійної 
діяльності 

E 60-68 балів Достатньо – мінімально можливий допустимий рівень знань 
(умінь) 

FX 35-59 балів Незадовільно з можливістю повторного складання – 
незадовільний рівень знань, з можливістю повторного 
перескладання за умови належного самостійного доопрацювання 

F 1-34 балів Незадовільно з обов’язковим повторним вивченням курсу – 
досить низький рівень знань (умінь), що вимагає повторного 
вивчення дисципліни 



7. Навчально-методична картка дисципліни 
«РЕКЛАМНА ПОЛІТИКА ФІЗКУЛЬТУРНО-СПОРТИВНОЇ ОРГАНІЗАЦІЇ» 

Разом: 90 год., лекції – 10 год., семінарські заняття – 14 год.,  самостійна робота – 60 год.,  
модульний контроль – 6 год., залік 

 
Модулі Змістовий модуль 1 Змістовий модуль 2 
Назва 

модуля 
Теоретичні основи реклами в галузі ФКіС Імплементація рекламних технологій в практичній 

діяльності фізкультурно-спортивної організації 
Кіл-ть балів  
за модуль 

87 балів 95 балів 

Лекції, № 1 2 3 4 5 
Теми 

 лекцій 
Вступ в дисципліну 
«Реклама у спорті» 

Основні види та 
носії реклами в 

галузі ФКіС 

Комунікаційні 
характеристики 
реклами в спорті 

Рекламна політика фізкультурно-
спортивної організації 

Управління рекламною 
діяльністю в спорті 

Відвідування 1 1 1 1 1 
Семінарське 
заняття, № 

1 2 3 4 5 6 7 

 
Теми 

семінарських 
занять 

Вступ в дисципліну 
«Реклама у спорті» 

Основні види та 
носії реклами в 

галузі ФКіС 

Комунікаційні 
характеристики 
реклами в спорті 

Рекламна політика фізкультурно-
спортивної організації 

Управління рекламною 
діяльністю в спорті 

Робота на 
сем.зан.+від 

10+1 10+1 10+1 10+1 10+1 10+1 10+1 

Самостійна 
робота 

5 5 5 5 5 

Види 
поточного 
контролю 

Модульна контрольна робота №1 (25 балів) Модульний проєкт №2 (50 балів) 

Семестровий 
контроль 

Залік  
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