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ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

 

з дисципліни «Менеджмент і маркетинг в сфері фізичної культури і спорту» 

 

 

Курс: ІІ 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський) 

Спеціальність: 017 Фізична культура і спорт 

Освітня програма: 017.00.04 «Тренерська діяльність та 

спортивна підготовка» 

Форма проведення: комп’ютерне тестування 

Тривалість проведення: 2 год. 

Максимальна кількість балів: 40 балів 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

 

з дисципліни «Менеджмент і маркетинг в сфері фізичної культури і спорту» 

 

Критерії оцінювання знань студентів 

 

Умова проведення – дистанційно. 

Форма проведення – екзамен проводиться у вигляді комп’ютерного 

тестування. Результати оцінювання навчальних досягнень кожного студента 

автоматично заносяться до електронного журналу після тестування.  

Максимальна кількість балів за екзамен - 40 балів.  

Кількість спроб – 1. Обмеження в часі – 40 хв. 

Кількість питань – 40 різнорівневих тестових питань з варіантами 

відповідей (банк питань 120). 

Критерії оцінювання: 1 питання – 1 бал. 
 

Орієнтовний перелік питань для семестрового контролю: 

 

1. Зміст і особливості маркетинг менеджменту в сфері ФКіС. 

2. Мета, завдання, суб’єкт і об’єкт спортивного маркетингу. 

3. Головні принципи і функції маркетингу в спорті. 

4. Нормативно-правова база маркетингової діяльності в Україні. 

5. Поняття, алгоритм, етапи маркетингового управління в спорті. 

6. Характеристика відділів маркетингу у ФСО. 

7. Поняття стратегії і тактики маркетингу фізкультурно-

спортивних організацій. 

8. Основні компоненти стратегічного планування маркетингу ФСО. 

9. Типологія і види стратегій маркетингу в сфері ФКіС. 

10. Етапи формування маркетингової стратегії ФСО. 

11. Зміст, види й особливості конкуренції на ринку послуг галузі ФКіС. 

12. Методи конкурентної боротьби на ринку ФКіС. 

13. Поняття та зміст процесу сегментування ринка спортивних послуг. 

14. Вибір цільового ринку та позиціонування ФСО. 

15. Характеристика маркетингової товарної політики ФСО. 

16. Поняття, структура й види товару. 

17. Етапи життєвого циклу продукту (послуги з фізичноїкультури та 

спорту). 

18. Характеристика моделі купівельної поведінки. 

19. Сутність методики ціноутворення на послугу в сфері ФКіС.  

20. Вибір стратегії ціноутворення. 

21. Характеристика основних методів ціноутворення. 

22. Особливості стимулювання збуту послуг у сфері ФКіС. 



23. Сутність і основні елементи комплексу маркетингових комунікацій. 

24. Модель процесу комунікації в спорті. 

25. Технологія комунікаційної діяльності на ринку послуг ФКіС. 

26. Брендинг у галузі ФКіС. 

27. Поняття спонсорства й меценатства в сфері спорту. 

28. Механізм спортивного спонсорства. 

29. .Характеристика і загальні положення спонсорської угоди ФСО. 

30. Особливості ліцензування в галузі ФКіС в Україні. 

31. Характеристика ліцензійної програми ФСО. 
 

Перелік тем, за якими сформовано тестові питання: 

Тема 1. Маркетингове управління в сфері ФКіС 

Тема 2. Стратегічне планування маркетингу в спорті 

Тема 3. Сегментування ринку ФКіС 

Тема 4. Конкуренція в галузі спорту 

Тема 5. Товарна політика фізкультурно-спортивної організації 

Тема 6. Ціноутворення в сфері ФКіС 

Тема 7. Комплекс маркетингових комунікацій в спорті 

Тема 8. Спонсорська та ліцензійна діяльність в галузі ФКіС 

 

Основна: 
 

1. Бондарчук Н. Я. Менеджмент у сфері фізичної культури і спорту: 

Навчальний посібник. Ужгород: Поліпрінт, 2010. 170 с. 

2. Жданова О.М., Чеховська Л. Я. Основи управління сферою фізичної 

культури і спорту: навч. посіб. для студентів ВНЗ фізичного виховання і 

спорту. Львів: ЛДУФК, 2017. 244 с. 

3. Імас Є.В, Мічуда Ю.П, Ярмолюк О.В. Маркетинг у спорті: теорія та 

практика. Київ: НУФВСУ, Олімпійська література; 2017. 272 с. 

4. Мічуда Ю.П. Сфера фізичної культури і спорту в умовах ринку: 

закономірності функціонування та розвитку. Київ: Олімпійська 

література; 2007. 215 с. 

Допоміжна: 
 

1. Біловодська О.А. Маркетинговий менеджмент: навч. посіб. Київ: Знання; 

2010. 332 с. 

2. Гасюк І.Л. Державне управління фізичною культурою та спортом: стан та 

перспективи розвитку: монографія. Харків: ПП Балюк І. Б.; 2011. 432 с 

3. Закон України «Про внесення змін до Закону України "Про фізичну 

культуру і спорт" та інших законодавчих актів України " 1724-VI // 

Відомості Верховної Ради України (ВВР); 2010. № 7. Ст.50. 

4. Іванова Л.О., Семак Б.Б., Вовчанська О.М. Маркетинг послуг: навч. посіб. 

Львів: Видавництво Львівського торговельно-економічного університету, 

2018. 508 с. 



5. Крикавський Є.В. Маркетинговий менеджмент: навч.посібник. Львів: 

Видавництво Львівської політехніки; 2014. 380 с. 

6. Олійник М.О., Скрипник А.П. Правові основи організації та управління 

фізичною культурою, спортом і туризмом в Україні. Харків: Харківський 

державний інститут фізичної культури; 2000. 292 с. 

7. Про Національну стратегію з оздоровчої рухової активності в Україні на 

період до 2025 року „Рухова активність – здоровий спосіб життя – здорова 

нація” : Указ Президента від 09.02.2016 р., № 42/2016. 

8. Путятіна Г.М., Середа Н.В. Маркетингова діяльність некомерційних 

організацій (на прикладі дитячо-юнацьких спортивних шкіл): навч. посіб. 

для студ. ВНЗ фізкультурно-спортивного профілю. Харків: ХДАФК, 

2013. 102 с. 

9. Разумовський С.О. Теорія і практика економічної культури в спортивній 

діяльності: навч. посіб. Харків; 2012. 140 с. 

Інформаційні ресурси: 
 

1. Дутчак М. В. Класифікація професій у сфері фізичної культури і спорту в 

Україні: стан та перспективи. Спортивна наука України. 2010. № 2. С. 25– 

41. Режим доступу: http://www.sportscience.org.ua/index.php/ 

2. Концепція Державної цільової соціальної програми розвитку фізичної 

культури і спорту на період до 2020 року: розпорядження Кабінету Міністрів 

України від 9 грудня 2015 р. № 1320-р. Режим доступу: 

http://zakon2.rada.gov.ua/laws/show/1320-2015-р 

3. Міністерство молоді та спорту України. Офіційний сайт. Режим 

доступу: https://mms.gov.ua/ 

4. Приходько І.І., Корнієнко І.Г. Організація і менеджмент фізичної 

культури. Для студентів 2 курсу (за кредитно-модульною системою): навч. 

посіб. Харків: ХДАФК, 2009. Режим доступу: 

https://studfiles.net/preview/5593080/page:22/ 

5. Прокопова Л.І., Чхайло М.Б. Основи маркетингу і

 менеджменту фізкультурно-оздоровчих послуг: навч. посібник. Суми: 

Вид-во СумДПУ ім. А.  С.  Макаренка;  2012. 

 298с. Режим доступу: 

https://repository.sspu.sumy.ua/bitstream/123456789/4381/3/Prokopova_Osno 

vy%20Marketynhu.pdf 

6. Про фізичну культуру і спорт: Закон України.

 Режим доступу: http://zakon1.rada.gov.ua. 

Спортивний комітет України. Офіційний сайт. Режим

 доступу: https://scu.org.ua/. 

 

Екзаменатор          к.фіз.вих., доцент Ярмолюк О.В. 

 

 

 

Завідувач кафедри          к.фіз.вих., доцент Ярмолюк О.В. 
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