
Київський університет імені Бориса Грінченка 

Факультет здоров’я, фізичного виховання і спорту 

Кафедра фізичного виховання та педагогіки спорту 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

 

з дисципліни «Управління проєктами у сфері фізичної культури та спорту» 

 

 

Курс: І 

Рівень вищої освіти Другий (магістерський) 

Спеціальність: 017 Фізична культура і спорт 

Освітня програма: 017.00.01 «Фізичне виховання» 

Форма проведення: комп’ютерне тестування 

Тривалість проведення: 2 год. 

Максимальна кількість балів: 40 балів 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 



 

 

 

 

 

 

ПРОГРАМА ЕКЗАМЕНУ 

 

з дисципліни «Управління проєктами у сфері фізичної культури та спорту» 

 

Критерії оцінювання знань студентів 

 

Умова проведення – дистанційно. 

Форма проведення – екзамен проводиться у вигляді комп’ютерного 

тестування. Результати оцінювання навчальних досягнень кожного студента 

автоматично заносяться до електронного журналу після тестування.  

Максимальна кількість балів за екзамен - 40 балів.  

Кількість спроб – 1. Обмеження в часі – 40 хв. 

Кількість питань – 40 різнорівневих тестових питань з варіантами 

відповідей. 

Критерії оцінювання: 1 питання – 1 бал. 
 

 

 

Перелік тем, за якими сформовано тестові питання: 

 

1. Поняття й види проєктів. 

2. Зміст і особливості маркетинг менеджменту в сфері ФКіС.  

3. Мета, завдання, суб’єкт і об’єкт спортивного маркетингу.  

4. Головні принципи і функції маркетингу в спорті.  

5. Нормативно-правова база проєктної діяльності в Україні.  

6. Поняття, алгоритм, етапи маркетингового управління в спорті.  

7. Характеристика відділів маркетингу у ФСО. 

8. Поняття стратегії і тактики маркетингу фізкультурно-спортивних 

організацій.  

9. Основні компоненти стратегічного планування маркетингу ФСО.  

10. Типологія і види стратегій маркетингу в сфері ФКіС.  

11. Етапи формування маркетингової стратегії ФСО.  

12. Зміст, види й особливості конкуренції на ринку послуг галузі ФКіС.  

13. Методи конкурентної боротьби на ринку ФКіС.  

14. Поняття та зміст процесу сегментування ринка спортивних послуг.  

15. Вибір цільового ринку та позиціонування ФСО. 

16. Характеристика маркетингової товарної політики ФСО.  

17. Поняття, структура й види товару.  

18. Етапи життєвого циклу продукту (послуги з фізичної культури та спорту).  



19. Сутність методики ціноутворення на послугу в сфері ФКіС.  

20. Вибір стратегії ціноутворення.  

21. Характеристика основних методів ціноутворення.  

22. Особливості стимулювання збуту послуг у сфері ФКіС. 

23. Сутність і основні елементи комплексу маркетингових комунікацій.  

24. Модель процесу комунікації в спорті.  

25. Технологія комунікаційної діяльності на ринку послуг ФКіС.  

26. Брендинг у галузі ФКіС.  

27. Поняття спонсорства й меценатства в сфері спорту.  

28. Механізм спортивного спонсорства.  

29. Характеристика і загальні положення спонсорської угоди ФСО.  

30. Особливості ліцензування в галузі ФКіС в Україні.  

31. Характеристика ліцензійної програми ФСО. 

 

 

Екзаменатор          к.фіз.вих., доцент Ярмолюк О.В. 

 

 

 

Завідувач кафедри          к.фіз.вих., доцент Ярмолюк О.В. 
 


